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Cliente: Greenpeace ONLUS
Implementa: Istituto Ixé srl
Metodologia: encuesta de muestra cuantitativa
Método de recoleccion de datos: entrevistas online (sistema CAWI)
Muestras: 1) personas que consumen pescado en su hogar (y toman decisiones de compra).
2) personas que consumen pescado en los restaurantes.
Método de seleccion: seleccidon aleatoria dentro de las muestras de las poblaciones representantes
griegas, italianas y espafnolas.
Tamano de la muestra: 876 consumidores en hogar (error £3,32%)
785 consumidores en restaurantes (error +3,51%) g =—— I I ?
I

964 consumidores en hogar (error £3,16%)
854 consumidores en restaurantes (error +3,36%)

849 consumidores en hogar (error +3,36%)
799 consumidores en restaurantes (error £3,47%)

Periodo en los que se han realizado las entrevistas: 5-19 julio 2016



Perfil de las muestras

= 1
T1* | T2 T1 * i T2 ** T1* T2 **
Masculino 48 48 48 49 49 50
Femenino 52 52 52 51 51 50
=1
Edad (afios) T1* | T2 T1 * i T2 ** T1* T2 **
18-24 9 9 8 9 8 9
25-34 17 18 14 14 15 16
35-44 19 19 18 18 21 21
45-54 17 17 19 18 19 20
Més de 55 38 37 41 41 37 34
=1
T1* | T2 T1 * T2 ** T1* T2 **
Bajo 12 12 19 18 30 27
Medio 50 49 55 56 45 46
Alto 38 39 26 26 25 27
Valores

0
5
‘ ' * Consumo en hogar
-

** Consumo de pescado fresco en restaurantes

(%)
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Perfil de las muestras

* E *%k * I I ** * - **
Estatus de empleo T1 T2 T1 T2 T1 T2
Ocupado/a 54 57 60 61 65 67
Ama de casa 8 7 12 11 10 7
Pensionista 12 13 10 11 7 6
Estudiante, 26 23 19 18 18 20
desempleado

Clase - T1* ETT' 0 T2 ** T1* — T2 **

Socloeconomica
Alta 0 1 1 1 1 1
Medio-alta 8 9 11 11 12 14
Medio 45 46 59 62 58 60
Medio-baja 35 36 24 22 23 21
Baja 10 8 5 4 4 3
Sin determinar 2 1 2 1 1 1

Valores

]
a
1 ‘ '7 * Consumo en hogar (%)
|

** Consumo de pescado fresco en restaurantes
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Perfil de las muestras

Tamafio de municipio e = 12w T il T2 T1v R .
rI\]/I{fbr}t%lsn;jees5.000 7 9 12 12 8 7
5-10.000 habitantes 8 8 15 14 8 7
10-30.000 habitantes 14 14 22 22 13 13
30-100.000 habitantes 18 16 23 21 26 26
100-250.000 habitantes 16 14 8 9 15 16
Mas 250.000 37 39 21 23 30 31

= il =
Proximidad al mar T~ T2 ** T1* T2 ** T1* T2 **
Si 68 67 42 41 51 51
No 32 33 58 59 49 49
Valores

(%)
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Resultados destacados

- Los tres paises se caracterizan por un alto consumo de pescado, con diferencias (significativas)
relacionadas con tradiciones culinarias, disponibilidad comercial y condiciones econémicas.

- Estas diferencias (en particular, en las especies consumidas y en los periodos de mayor consumo) no
pueden ser desatendidas en la preparacién de una campafa de sensibilizacion (visual, mensaje ...).

- Espafia e Italia han aumentado su consumo (en particular doméstico), mientras que para Grecia ha
habido una disminucion en consumo de pescado concretamente en restaurante.

- La frescura, el precio y el sabor son los principales factores de seleccion. Las personas consumidoras
de nacionalidad italiana son mas sensibles también al origen (nacional o local) y a la receta utilizada
para la preparacion

- En general, en la mayoria de los tres paises estudiados, las personas consumidoras dicen que
prefieren productos nacionales, pero también consumen productos importados (se estima que en un
tercio).

- Las personas consumidoras conocen vagamente el nuevo etiguetado de la UE. El nivel de
informacion parece modesto, en particular para Grecia.



Resultados destacados

- Se considera que la informacion mas relevante es la relacionada con la frescura del producto:
duracion minima, fecha y hora de captura de la congelacion. Hay otra informacion que juega un papel
importante en promedio. Sin embargo, el nombre cientifico de la especie no es un dato que lo/as
consumidore/as valoren.

- El concepto de sostenibilidad no esta particularmente claro. Las personas con nacionalidad espafiola
son mMas conscientes y las griegas estan menos familiarizadas. Sin embargo, la gran mayoria
considera que el nuevo etiquetado les permitiria tomar decisiones basadas en la sostenibilidad. En
esta linea, en general se cree que el nuevo etiquetado también debe imponerse en los restaurantes.

- La clientela encuesta declara tener un grado alto de disposicién en contribuir personalmente,
cambiando sus habitos de consumo, mas que en gastar mas dinero para comprar productos
sostenibles.



.@ ANALISIS
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Consumo de productos pesqueros

— BB -

I
KatavaAwvete yapia Kai Le capita di consumare prodotti ittici ¢Suele consumir productos de
6aAaoaiva ato artitl r/Kai (pesce crostacei molluschi) a casa e/o pescaderia (pescado, mariscos,
otav 1pWTE EéW; fuori casa? moluscos) en casa y/o fuera de casa?

lo a casa 6lo doméstico

HVO OTO OTIITI
Solo fuori casa

4.3 Sélo fuera

€ casa

MOVO EKTOC
Tution

EVTOC KOl EKTOC OTTITIOV Sia a casa sia fuori casa

Tanto en casa como fuera de casa

Valores
' (%)
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Consumo en el hogar: tipologia

T—

210 OTIiT, TOV TEAEVUTAIO XPOVO, Ti
Wapia/Balacaivd EXETE KATAVAAWUTEL,

dpéaka 1yBuompoidvTa - 88,6

Armoyuyuéva 1yBuartpoidvta I 195

Koeuyuévar iyBuarpoiovta - 66,9

Karreguypéva ryduompoidva étoipa yio kotavawan

xBuortpoiovta ae kovaépBa 1 o€ Baldki - 416
Mootd ' 25,6

In casa nell'ultimo anno avete consumato

prodotti ittici (pesce crostacei molluschi) freschi

decongelati surgelati gia pronti da cucinare in
scatola vasetto o sotto sale (tipo tonno
sgombro acciughe...)?

Prodotti ittici freschi 83,6

]
|

53,6

Prodoti ittici decongelati

Prodoti ittici surgelati 81,3

Prodotti itici surgelati gi pronti (bastoncini impanato...) 69

Prodotti ittici in scatola in vasetto 748

Sotto sale 26,8

'

Valores (%) Respuesta multiple

IXC

ol -

¢En casa, en el ultimo afio, ha consumido
productos del pescaderia (pescado...)
frescos, descongelados, ultracongelados,
listos para cocinar, envasado, enlatado
(tipo atun...) o sazonado ?

Productos de pescaderfa frescos

5

Productos de pescadera descongelados

Productos de pescaderfa ufracongelados 682

Productos de pescaderia Ultracongelados ya listos

=3

Conservas enlata o bote

Conservados en sal (salazones) 8

B




Consumo en el hogar: mar vs agua dulce

98,6

Kol 01 dVO
H
E— 5
[ ssmssa sna o= 17,7
v i i
]
Wapia/baracovd. . IxBuorpoidvta Baaaaivol vepoU IxBuaortpoiovta yAukoU vepoU (Aiuvng, momuou)

Prodotti ittici... ... di mare

96,9

Productos de pescaderia... ... de mar

ambedue
24 28
... di acqua dolce (laghi, fiumi)
los dos
37,5
34

) Valores en % — Respuestas
' ' multiples
|

... de agua dulce (lagos, rios)
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Consumo en el hogar: captura vs. piscifactoria

91,6

WYaplo/6aracaoivd...

Prodotti ittici...

...pescati/catturati

89,1

Kal o1 oV0

2

I

IxBuorpoiovta ou £xouv aAlEUBEl

IxBuorpoiovta Tou £xouv KaAAIEPYNOEl

ambedue

...di allevamento

los dos

58,2
B -
=T

Productos de pescaderia... ... pescados/capturados

0
) Valores (%). Respuestas
' ' multiples
|

... de piscifactoria
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Consumo en el hogar: especies de pescado 1/2

= il -

Ti gidouc WAPIA éxete ayopdael Tov Nell'ultimo anno che qualita di PESCE ha En el dltimo afio, ¢qué especies de
TEAEUTAIO XPOVO; acquistato? PESCADO ha comprado?
HTIOKOAIGPO 68 bhaccala bacalao 46,7

yaOpo/avtolyieC 74,6 alici/acciughe boquerén/anchoa
00pOENEC 67,6 sardine sardina
T0Imolpa 68,8 orata dorada
0v0 46,5 tonno atlin
00AWHO 40,1 salmone salmén
yAoaoa 46,1 sogliola lenguado
Aappaxi 435 spigola/branzino lubina/rébalo
HUTIOPTIOOVI 32,7 triglia salmonete
HepAdykolyado merluzzo/nasello merluza/pescadilla
&ipia 133 pesce spada pez espada
meokavdpitoo 7,1 coda di rospo rape
TEaTPOQQ 18,2 trota trucha
péyya 245 aringa arenque

Valores (%). Respuestas

°
a8
' ' multiples
|
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Consumo en el hogar: especies de pescado 2/2

Ti gidouc WAPIA éxete ayopdael Tov Nell'ultimo anno che qualita di PESCE ha
TEAEUTAIO XPOVO; acquistato?
OKOUUT[pi‘ 17,5 sgombro‘
TIEPKO | 25,1 pesce persico 232
ePLBPO TOVO | 9,6 fonno rosso‘ 176
TIOYKAGI0UG | 16,9 pangasio 158
apupida | 6.3 cemia‘ 234
KaPXOPIOEION | 14,5 squali (gattuccio palombo verdesca...) | 96
aKopTIiVa | 10,9 scorfano | 134
ouwvaypida | 10 demice‘ U8
ooAayl 5,7 razza‘ 55
)\obroo‘ 7,2 Iuccio‘ 31
XéN 19 anguila ' 8
Ka)\de‘ 2 rombo‘ 149
KUTIpivO | 2,8 carpa . 45
onaeélpapo‘ 07 spatola‘ 17

1

Valores (%). Respuestas
multiples

417

.\i.
L B

En el dltimo afio, ¢qué especies de
PESCADO ha comprado?

caballa

perca

atlinrojo

panga

mero

tiburones (pintarroja, tintorera, marrajo...)
gallinetas ylo cabrachos
denton

raya

lucio

anguia

platiia

caa

pez sable, o cinto

35

31
22

14
41

13

47

45

22

k=4

8

102

151

7
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Consumo en el hogar: especies de marisco

= il

Ti eidou¢ KAPKINOEIAH éxete ayopaael Nell'ultimo anno che qualita di
TOV TEAEUTAIO XPOVO; CROSTACEI ha acquistato?

gamberigamberoni _ gambas/langostinos
KapaBideg 236 scampi _ 62,1 cigala

kaBovpla 176 granchi - 17,2 cangrejo

En el dltimo afio, ¢qué especies de
MARISCOS ha comprado?

yapidec/ueydeg yapideg 68,1 76,8

I

=

209

aoTaKd youapo | 1

aotakd maiovpo | 3,7

astice - 26

aragosta| 169

bogavante

langosta

&

22,3

YOIpideg YAuKoU vepay - 165 gamberi di fiume - 116 langostinos de rio . 57
KOVIOKIEG | 0,2 pannocchia/cicala - 27 galera/santiaguifio .6
(Mo 0.1 altro| 0,3 otra| 0,6
no sabria decir 92

multiples

Valores (%). Respuestas

non saprei F 47

]
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Consumo en el hogar: mariscos y cefaldopodos

T—

Ti €id0UC 0aTPAKOEION Kal ppoUTa NG
Baiaaaac Exete ayopdael TOV TEAEUTAIO

Xpovo,

XTOTOd! 76,9

KaAapapia 76,6
podIa
oouTud
axIBaoeg
oTpEidia

XTEVIO

axvoug

multiples

Valores (%). Respuestas

polpo
calamari
cozze/mitili
seppia
vongole
ostriche
capasanta
ricci

altro

non saprei

Nell'ultimo anno che qualita di
MOLLUSCHI ha acquistato?

En el dltimo afio, ¢qué especies de
moluscos o0 mariscos ha comprado?

pulpo 67,1

calamar 64,6

mejillon 61,9
sepia

almeja
ostra
vieira

erizo

18



Consumo en el hogar: criterios de seleccion

T—

Me Baan moia Kpitrjpia ayopadete
Yapia/Baraaaivd;

Qpeakida

Ty

yeban

ao@ahet, uylen

eBuikn tpoéheuan
ELTIIOTOO0VN 0OV TIWANT
dlotpogooyiki] ada
TomIK Tpoéeuan

€UKOAG TTPOETOIMaGIa,. ..
am@Ael ayKoBIcy
dlootdoeic, péyeog

€i00¢ TG ouvTaynG
mpoiovTa e&ipetnc moibog

HéBod0G ahieiag

multiples

Valores (%). Respuestas

In base a quali criteri principalmente lei
sceglie i prodotti ittici da acquistare?

freschezza 708
prezzo
sapore

sicurezza, salubrita
provenienza nazionale
fiducia nel venditore
valori nutrizionali
provenienza locale
comodita di preparazione
assenza di spine
dimensioni, taglia

tipo di ricetta

prodotti prestigiosi || 1,5

metodo di pesca

IXC

¢&Segun qué criterios elige usted

principalmente los productos de
pescaderia que compra?

frescura

precio

sabor

seguridad, salubridad

procedencia nacional

confianza en el vendedor

valores nutricionales

procedencia local

comodidad de preparacion

ausencia de espinas

dimensiones, talla

tipo de receta

productos prestigiosos

método de pesca

19



Consumo en el hogar: estacionalidad

Valores (%). Respuestas
multiples

77,6
: .=' 21 3 57 57 o 19 123 127 9 52 27 22 58
e . “ “ (o (o8 (o8 (o8 (o8 (O (8 “ (o8 (o8
AT &‘(\’ on\o \)‘QQ\O ‘OQ’\\O é\}\o Q‘G\o «04\0 @o 06‘0 S © QQQ\O QeQ\o QzQ\O Q‘&QG
Q Q Q A\ O S S O WX S o o )
83,4
I I 2 1,6 3 33 38 6.3 7,1 54 35 22 19 4,9 45
costante gennaio febbraio  marzo aprile maggio  giugno luglio agosto settembre ottobre novembre dicembre nonsa
82
I
%’ 4,4 31 31 2,4 3,1 3,6 51 4,5 2,7 2,4 2,7 57 6,5
— ¢ © © > S o e ° o e g e © 3
S & ¢ & e Y ¢ ¢y & &
N h ¥ Q\@ S @ &S &
< & S 6,50
)
[ ]
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Consumo en el hogar: frequencia

29,5

— 15,6
- 29 2.2
TIEPICTATEPO ATIO Wia Popd TNV eRdoUGdA 23 QOpPEC TOV unva 1 @opd kGBe 2 prveq Alyotepo armd 1 eOpd kabe 3 prveg
41,5
18,8
4.5 1,5 0,4 0,3
v;\’\‘&éb v;\’\‘\é& \‘Q\QJ& \@e%e ; m‘&é 3 fb@@é ’5&‘2?\
9‘*’}' @é’\ \6% \.’b"b 0.?\ <§\ Q,Q\
zz>\@ ‘9\@ A°\ 40\ \,bo \@o \?ro
2 > 3 ~ S S S
ST IR v ~ S S
> ~ >
< e
&o
35,7
12,6 6
0,9 0,5 0,3
> & = e o o
P ®'z5\ 6@@’0 _ &6\ .2}6\?’ o é\e-% o 6\66 - é\e?
@ N <5 & &2 2 e
% 6"@ 5 ~ <& <& <&
<& = '\«A v '»46 »\\e -~
<& ,\\0982’
&e
Valores
(%).
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Consumo en el hogar: tendencia

Ta tedevtaia xpovia Ba Ayate Ot n
KatavaAwan Yaplov aTo oTtitl Eivai:

ToAO_x000d_owénpévn

QUEnHEVN

oTafepn

LElpEVN

o) x000d_pietcaplévn

T—

.

. 138
- 195
Fs

” ) Valores
1 | ' (%).

Negli ultimi anni direbbe che il suo
consumo di pesce in casa:

molto_x000d_aumentato i 4

aumentato - 2
rimasto_x000d_stabile _ 63,6
diminuito I 52

molto_x000d_diminuito| 08

En los dltimos afios diria que su
consumo de pescado en casa:

ha aumentado_x000d_mucho h 8,3

ha aumentado - 26,7
ha permanecido_x000d_estable - 55,3
ha disminuido F 8,3

ha disminuido_x000d_mucho |08

22



Consumo en el hogar: canales de compra

—

Tov teAeuTaio xpovo, aro mou ayopdaate
Ta Yapla;

golmep pdpKer, umepayopd

iyBuorwheio

Uapayopd, Aaiki} ayopd

KateuBeiav amd ov apd

iovdtomol TAToGppl DIOGKTUGKY ayop&Y

OG0 UToaTPIKTIKIC ayopaq

Mo

I

639

Valores (%). Respuestas
multiples

Dove in che tipo di negozi ha acquistato il
pesce che avete consumato a casa
nell'ultimo anno?

Supermercato, ipermercato —

-

pescheria

mercato, bancarella

direttamente dal pescatore

sito intermet! piattaforma per gli acquisti online

gruppo di acquisto solidale (GAS)

altro

IXC

=

8

=

2

16

En el dltimo afio, ¢ Dénde ha comprado el
pescado y marisco que ha consumido en
casa?

supermercado, hipermercado

pescaderia

mercado, puesto

directamente del pescador

pégina de internet/plataforma de compras online

grupo de compra colectiva

otro

-

I 15

K

—

=

2

23



Consumo fuera de casa: especies de pescado 172

= B .

T I
Ti gidou¢ WAPIA ExeTe KATAVAAWOTEI EKTOC Nell'ultimo anno che qualita di PESCE ha En el dltimo afio, ¢qué especies de
oIKiaG Tov TEAEUTAIO XPOVO; consumato fuori casa? PESCADO ha consumido fuera de casa?
HTIOKOAIGPO baccala bacalao 46,7

yaUpo/avt{olyieg alici/acciughe boquerén/anchoa
00pOENEC sardine sardina
Toimoupa orata 42,4 dorada
ooAWUO salmone 42 salmon
0v0 tonno 36,1 atln
MBpaki spigola/branzino lubina/rébalo
yA\aaoa sogliola lenguado
TP UTIOOVI triglia salmonete
HepAdykolyado merluzzo/nasello merluza/pescadilla
&ipia pesce spada 41,6 pez espada
meakavopitoa coda di rospo rape
TEaTPOQQ trota trucha
oKoupTIpI sgombro caballa

Valores (%). Respuestas

0
1 ' multiples
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Consumo fuera de casa: especies de pescado 272

i

Ti gidou¢ WAPIA ExeTe KATAVAAWOTEI EKTOC
oIKiaG Tov TEAEUTAIO XPOVO;

aQupida
ePLBPO TOVO
péyya
KapXUPIOEION
ouvaypida
TEPKa
TIOYKAGI0UG
XENI

ooAdx
OKOpTIIVO
KOAKQVI

AoU100

multiples

Nell'ultimo anno che qualita di PESCE ha
consumato fuori casa?

1‘ ya Valores (%). Respuestas

En el dltimo afio, ¢qué especies de
PESCADO ha consumido fuera de casa?

arenque
tiburones (pintarroja, tintorera, marrajo...)
denton

perca

panga

anguia

raya

gallinetas y/o cabrachos

platia

lucio

cana

pez sable, o cinto

25



Consumo fuera de casa: especies de mariscos

T—

Ti £100U¢ KAPKINOEIAH €xete KATaQVaAWOEl
EKTOC OIKIOC TOV TEAEUTAIO XPOVO;

yapidec/ueydeg yapideg — 65,3
Kapapideg - 3
KaBoopia - 178

00TaKo yopapo I 23

aoTakd Tokioupo l5

yapideg yAukoL vepou 181

Koviokie¢ §0,9

aMof 14

dev EEpw 149

multiples

IXC

Valores (%). Respuestas

Nell'ultimo anno che qualita di
CROSTACEI ha consumato fuori casa?

gttt |

scannyi [ 53¢
granchi - 16,6

astice _ 30,1
aragosta - 233

gamberi di fiume . 8,7

pannocchia/cicala - 155

altrd

non saprei F4,3

En el dltimo afio, ¢qué especies de
MARISCOS ha consumido fuera de casa?

gambas/langostinos

cigala

cangrejo

bogavante

langosta

langostinos de rio

galera/santiaguifio

otra

no sabrfa decir

I

&

209

33

22,3

B
B

0,6

9.2

)
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Consumo fuera de casa: marisco y cefalopodos

T—

Ti £100UC UAAQKIO KOl OOTPAKOEION) EXETE
KaTavaAwWael EKTOC OIKIOG TOV TEAEUTAIO XPOVO;

KaAapdpia
XTaTod!
pOdIa
oouTtd
axIBaseg
oTpeidia
XTévIO

axvoug

Valores (%). Respuestas
multiples

&

En el dltimo afio, ¢ qué especies de moluscos o
mariscos ha consumido fuera de casa?

Nell'ultimo anno che qualita di molluschi o
frutti di mare ha consumato fuori casa?

calamari 69,2 calamar 64,6

polpo pulpo 67,1

cozze/mitili 67,1 mejillén 61,9

seppia sepia
vongole almeja
ostriche ostra
capasanta vieira
ricci erizo
altro|0,1

non saprei

27



Consumo fuera de casa: criterios de seleccion

T—

Me Baan mmoia KpItrjpia KATAVAAWVETE
Wapia/6aAaaaivd EKTOC OTTITIOU;

W

yeuon

OpETKada 64,1
ao@aei, vyivn 34,6
ELTIOTOG0VN OTOV TIANTY 30,4

£idog e auvtayrg

TOTIKY TIPOENEUaN

eBVIK) TpoéAeuan

TpoiovTar e&aipeTng ToIdtTog
amaAeio aykadiov
diatpogoroyikr agia
dlaoTaeeig, péyeog

gUKoMio TpoETolaaiac. .

multiples

In base a quali criteri, principalmente, lei sceglie
quali prodotti ittici consumare fuori casa?

sicurezza, salubrita

fiducia nel venditore

provenienza locale
provenienza nazionale
prodotti prestigiosi
assenza di spine
valori nutrizionall
dimensioni, taglia

comodita di preparazione

metodo di pesca

Valores (%). Respuestas

I
&
I
¢&Segun qué criterios elige usted
principalmente los productos de
pescaderia que consume fuera de casa?

precio 60,9
sabor 65,4
frescura

seguridad, salubridad
confianza en el vendedor
tipo de receta
procedencia local
procedencia nacional
productos prestigiosos
ausencia de espinas
valores nutricionales
dimensiones, talla

comodidad de prepar.

método de pesca
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Consumo fuera de casa: estacionalidad

-’ . 1,2 2,1 ,
S o5 o < s° S & > RO & & S
O PR A e S S N
i i i A ‘§¢Q@
&
va&\
6@
196 245 286, 11,2
2,6 1,8 2,5 2,4 6,4 - ’ 1,8 0,9 5,8 ’
- - : — W
costante gennaio febbraio  marzo aprile maggio  giugno luglio agosto settembre ottobre novembre dicembre nonsa
14,7
5 219 4’7 5 4,8 819 13.6 6,1 3,8 2,6 9,6 12,1
0 Q O O o 4 &
& & & N & & N L $ N & S &
< 2 & < N &) . N X . & ) &
< % Qx\e‘ & @ RS &
& ® é&o
)

Valores (%). Respuestas
multiples
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Consumo fuera de casa: frecuencia

—

239
EEEEE ]
T 18,2 14,6 20

TIEPICTATEPO ATIO Wia Popd TNV eRdoUGdA 23 QOpPEC TOV unva 1 @opd kGBe 2 prveq Alyotepo ard 1 popd kabe 3 prve

20,8 24,6
6.8 13 11,7 10,2 9,5
.\6\‘?}(\@ .(53;\\0 @Q’éz’ @?’%Q . &eé\ A @Qc)\ &Q)"o\
S ES > > N N N
\\?’6 \\‘2’% 4°\@’ Aé<b' ’boo,. @oq 'aoQ,
< @ 3 ~ SF S9 B’
. \\o\ 40\ v '\'A '\«A - '\'\\
> ~ >
< e
®®
10,3 18.8 —— 19.6 11,4 a8 as
=1
6@'\@6 ,‘,@\Q} Q’A@c’o \,46 0‘2"6@ o’b-b@ da-b'a'
&5 '»Az v -+« -~ <~
- ~ ~
6\‘?’ 54
0%
<&
Valores
(%).
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Consumo fuera de casa: tendencia

Ta tedevtaia xpovia Ba Ayate Ot n
KatavaAwan Yapiov EKTOC oIKiag eivail:

ToAO_x000d_owénpévn

QUEnHEVN

oTafepn

LElpEVN

o) x000d_pietcaplévn

T—

15

I5,9

-

” ) Valores
1 . L | (%)

Negli ultimi

anni direbbe che il suo

consumo di pesce fuori casa:

molto_x000d_aumentato

aumentato

rimasto_x000d_stabile

diminuito

molto_x000d_diminuito

.

m-
-

F4,2

En los dltimos afios diria que su
consumo de pescado fuera de casa:

ha aumentado_x000d_mucho

ha aumentado

ha permanecido_x000d_estable

ha disminuido

ha disminuido_x000d_mucho

)

u-
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Compra y consumo: nacional vs importado

T—

Ti gidou¢ WAPIA ExeTe KATAVAAWOTEI EKTOC
oIKiaG Tov TEAEUTAIO XPOVO;

EMVIKa

eloayopeve

Kol T 800

l

—
—

kavévoram6 T dGo/_x000d_dev &pw

0
1 ) Valores

A\

Parliamo ora di tutto il consumo di prodotti

ittici sia a casa che fuori casa. Lei
preferisce consumare prodotti ittici italiani
o importati dall'estero?

italiani

Importati f{ 2,3

ambedue

nessuno/_x000d_non saprei § 2.8

&

[
En el dltimo afio, ¢qué especies de
PESCADO ha consumido fuera de casa?

importados

~

56

ninguno de los dos/ x000d_no sabria decir
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Conocimiento de la nueva etigueta

i il

Mvwpilete ot arto tov AskeuPBplo tou 2014, Lei al corrente che dal dicembre 2014 in

gUUQWVA LE TA VEX EVPWTTAIKA TTPOTUTIA, base alle nuove norme europee é
gival UTTOXPEWTIKI) N AETTTOUEPTIC THUAVAT obbligatoria una etichettatura piu
TWV AAIEUTIKWV TIPOIOVTWV; dettagliata per i prodotti ittici?

Noai, gipon KaAd
TIAnpo@opnuévog/in Si, sono
N sformato

'ouToU

al, EXW ATAd
akouael va oulntolv
ETT'autol

Si, ne ho sentito
parlare

Valores
(%)

[
&
—

¢Esta usted al corriente de que desde
diciembre de 2014, segun las nuevas
normas europeas, es obligatorio un
etiquetado mas detallado de los
productos de pescaderia?

si,
estoy bien
ihformado

N

Si,
he oido hablar
de ello
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Conocimiento de la informacion de la etiqueta

T— II -

e I
ATT'000 yvwpIlete, UUQOVA LIE TOUG VEOUG Per quanto ne sa in base alla nuova normativa UE Por lo que usted sabe, en virtud de la nueva
KQVOVEC TN¢ EE, TTOIEC TTANPOQPOPIEC TTPETTEI va quali informazioni devono essere riportate nel legislacién de la UE ¢qué informacién se debe
TIEPIAQUPBAVOVTAI TNV ETIKETA TWV PPETKWV cartellino dei prodotti ittici freschi dei banchi pesce? indicar en los letreros de los productos frescos
Yapicv/BaAaaaiviy ata anueia mwAnong; de los mostradores de las pescaderias?

Nuepopic chevang 89 (aadicatura fchadecapra

(i ahewon FAO (., FAO3T...) B4 20nadiesca FAO (ad es. FAO 37 10ade pescart0 . FAO3T,)

Jé80Bo mrpayyc (ahel, oo oz Aok vepd, kehepye, amayuty) L melodo i produzione (pescat, pscalo i acque dolc alevalo, decongelat) méd e prodcinpescad escado en aua diee, ufvado, descongld)

YpOUKO oo KOTAu8AC (edy mpdiean o kmeuypéc..) 0 momento de congelamentn (52 pesce congeato & oiscongelaoal banco divendia) momenode congead e pesa e i congdo Gesuésdescongdoen el uro g ven)

Muegounvi Mot Sommpnaiyytog 13 terming minmo i consenvaziong {empominmo e corsencin

upkpIuévo Gy 1 B6Maac/nepioyi ahevang 28 nome specio delmarelaea i pesca nomeespefon o marzona e peta

latogoloyikd ypaKTIpIOTG 45 caaterstihe nuiziondl CArUeHces o

ETIOTUovIK Ovopcil 152 nome scenfico e centfio

sanyopi ey ety mou ypnanaomomBigan yi Ty kieuan [ 133 calegor i atezziuzzaa erla pesta caeguade e tzadas parala esca

Demoepeic mhnpogopiec ayem e T heuTi ypnotuomomBévia péga infomazionietaglate Sughatrezzi a pesca ufizzad oomci el ote s ate  escaflzads

v o 51 000 S osaraderr

Valores (%) Respuestas

0
)
' ' multiples
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Importancia de la informacion en la etigueta

T—

éco anuavtiko Bswpeite ot ival va
avaypa@ovtal ol TTaPAKATw TTANPOPOPIEC;

THepoyyi eMyoTng dmpnaruyog

Nuepounyio akivang

YpOuk) Gyl kU8 (edv moker.

Senpogoloyd yrpewTnpioTid

péBodo mrpayyc (ahel, ohelo oe Mok vepd, keNEpye, amayuty)

(o ahewon FAO (., FAO3T...)

aUgkpIpEvo buopa e Bdaaog mepioyc oNevang

JéB0Bo mrpaywyic (ahel, oo oz Aok vepd, keNEpyea, amayuty)

Jemoyepe Thnpogopie; oyenie e T aheumi ypnanuomomBévin péoa 1

EmoTOuK] ovoyooln

Ratio de porcentaje — 1-10

Quanto ritiene importante trovare indicazione di
ciascuna di queste informazioni?

termine minmo i consenazione

(afa dicatua

momento del congelamento (5 esce congelio  poiscongelato a banco i vendia)
caratertofe nutzonal

melodo di roduziong pescato,pescato n acque dol alevato, decongelao)
20na i pesta FAO (ad es. FAO 3.

nome specico del mavelaea di pesca

categoria o afezziulizzaa per 2 pesca

iformazion etaglite gl atrezz da pesca uzzal

nome scentfico

&

¢Qué importancia le da usted a encontrar en el
etiquetado cada una de estas informaciones?

fempo minimo de conservacidn

focha de captura

momento de congelado

caracteritas nuticonales

meodo de producciin (pescado pescado en agua duce, culivado, escongelado)
20na de pesca FAQ (. . FAOST,)

namre especffon del mrfzona de pesta

categorfa de artes uizadas pava k pesta

iformaciin detala sobr s ates de pesta utlzadas

nombre cienifico
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Pesca sostenible

— i —

I'vwplilete ) onuaaia Twv 0pwv «Biwaiun Lei sa cosa si intende quando si parladi ¢ Sabe usted qué se quiere decir cuando
aAlgio» Kal «BIalua TpoiovTa ¢ pesca sostenibile e pesce sostenibile? se habla de pesca sostenible y pescado
6dAacgoac»; sostenible?

: .Na N'S\ N.S\

” ) Valores
1 . L | (%)
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Pesca sostenible e informacion en la etiqueta

T— II .

T I
OEWPEITE OTI Ol UTTOXPEWTIKA Lei ritiene che le informazioni rese ¢Considera usted que la informacion de
avaypa@oOLEVEC TIANPOPOPIEC ETTI TNC obbligatorie in etichetta/cartellino dal las etiquetas obligatoria desde 2014
anuavanc/stikeTac Baacel wv odnyiwv tov 2014 permettano ai consumatori di fare permite que los consumidores tomen
2014 eTuTPETOLY OTOUC KATAVOAWTEG va  scelte sostenibili nel consumo di pesce? decisiones sostenibles en cuanto al
TIPAYUQATOTTOIOUV aYyOPEC PBILOTIUNG aAIEiOC; consumo de pescado?

Nal

Valores
(%)

I F
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Importancia de la informacion sobre sostenibilidad

T— II -

i i _
Ta Yapia/6aracaivd mou Quanto ritiene importante che i prodotti ittici che Qué importancia le da a que los productos de
KATaVAAWVETE/QYOpPAETE, TTOGO TNUAVTIKO consuma/acquista: pescaderia que consume/compra:

Bewpeite ot eival va:

oo o o o on e o o o ol e 00N 35patengan ok ecesiamen sutte (quicico popolazone b fore ) 0 eZAn S eceanets s (o o con o e et et

300 oo 0 o e et o i . o0 B g o ) 810 esacon e el hehamo un s mpeto Sl antien e, n petaa faoftesti) §E RSB Cn g sl 1 108 n gD mgat el amten (. .1 on e de st

TONTD O, T 0o g g i) 001040 4 ags, o mod i ng e sy i Droctin s, onl e s s arsore 19

Ratio de porcentaje — 1-10
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Informacion sobre sostenibilidad y restaurantes

— II .

I
i i i A
Oa BéAate auTéc ol TAnpo@opisc (tepioxn  Lei vorrebbe che queste informazioni- zona ¢Querria usted que estas informaciones
TIPOEAELANG, AAIEVTIKI) 1EB0SOC Kal akpIBNG di provenienza metodo di pesca e (zona de procedencia, método de pesca y
ovouaaia) va avaypa@ovtal UTTOXPEWTIKA denominazione esatta - diventassero denominacion exacta) fuesen también
OKOUQ Kal aTa IEVOU TwV ECTIATOPIWV; obbligatorie anche nei menu dei ristoranti e obligatorias en los mendus de los
delle mense? restaurantes y comedores?

Bev Epw " 16

no sabria decir
; !

No me interes

al, 6a 1o I, sarei I, estaria
LTIOOTNPIL molto favorevole muy a favor
évBepua
Valores
(%)
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Plusvalia de la sostenibilidad

E—

O

EEEEE

i i
ldogo repioadrepo Ba riocaatav datebeiuevoc/n
VO TIANPWAOETE OE OXE0N UE €Va TUTTIKO TTPOIOV

WOATE va EXETE TN dLVATOTNTA AYOPAC/

KatavaAwaonc Yapiwv/6aAaaaivay 1mou EXouv
aAIeVBEl aTn xwWpa aac ue PeBddoUC Bicdalung
aAigiag Kai pe ogBacuo mpo¢ 1o TTEPIBAAAOVY;

Timom

|

£WC Kat 5% emimAgov 289

£0¢ kot 10% emimAéov 24,6

€w¢ Kat 20% emimAgov - 102
Vo) amd 20% emimAéov
dev Eépw 84

” ) Valores
1 ' L | (%)

|

Lei quanto sarebbe disposto a spendere di piu,

rispetto ad un prodotto standard per acquistare

consumare per casa o fuori casa un prodotto ittico

pescato nel suo paese con metodi sostenibili e
rispettando I'ambiente?

niente 16,9

|

fino al 5% in piu 219

305

fino al 10% in pit

139

fino al 20% in pit

w
[ee)

piu del 20% in pit

non saprei 6,9

l

&

¢Cuanto estaria usted dispuesto a gastar de

mas (respecto a un producto estandar) por

comprar/consumir para casa o fuera de casa un

producto de pescaderia pescado en su pais con

métodos sostenibles y respetando el medio
ambiente?

217

hasta un 5% mas 215
hasta un 10% mas

hasta un 20% mas

mas del 20% mas I1,9

no sabria decir - 124
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Contribucion a la sostenibilidad

E—
|
EEEEE
i i
Oa rjoaatav dIaTeBEIUEVOC/N VA LEILITETE TV
KatavaAwan YapioU rj va aAAGEeTe TIC SIaTPOPIKEG Ta¢
OUVBEIEC (eTTIAOYT AlYOTEPO EKLIETAAAEULIEVWV EIOWV,
QAIEVUEVQV UE TTOPASOTIAKEC UEBAO0UC LE
TIEPIOPICUEVEC ETUTTTWOEIC OTO TIEPIBAAAOV, TUUPWVA
UE TNV EMTOXIKOTNTA...) WOTE va GUUBAAAETE OTN
BeAtiwan ¢ diaxeipiong twv Baiacawv;

aiyoupa vai _ 438
TIOAVWCE val _ 44
Tbavag oyl . 7

aiyoupa oy |1,4

dev &Epw 8 3.8

1

Valores
(%)

E sarebbe disposto a ridurre i suoi consumi di pesce
o0 modificare le sue abitudini di consumo (scegliere

specie meno sfruttate, pescate con metodi

sicuramente Si

probabilmente si

probahilmente no

sicuramente no

non saprei

artigianali con un basso impatto ambientale, seguire
la stagionalita...) per contribuire a migliorare la

gestione dei mari?

_ 41,2
_ 49‘9

55

07

2,7

&
e

¢ Y estaria dispuesto a reducir su consumo de
pescado o a maodificar sus habitos de consumo
(elegir especies menos explotadas, pescadas
con métodos artesanales bajo impacto
medioambiental, temporalidad...) para contribuir
a mejorar la gestion de los mares?

seguramente s 328

]

probablemente si 494

probablemente no 10

|
—
~

seguramente no

no sabria decir 6,2

B
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www.istitutoixe.it | info@istitutoixe.it

y @istitutoixe.it n [istitutoixe.it

Alex Buriani
a.buriani@istitutoixe.it

Margherita Sartorio Mengotti
m.sartorio@istitutoixe.it
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